
微营销实战兵法训练

开课时间：  

           2015年6月27-28日 海口

           2015年8月15-16日 晋城

学习投资：6800元/人(包括培训、培训教材、场地费、午餐等) 

咨询电话：010-52571508

学员对象：：企业的经营者、营销负责人、网络营销人员、企业营销策略制定者及有志于微信营销者。
课程背景：

一段有关互联网思维的奇迹：小米，3年时间，估值100亿美金；联想，30年时间，港股市值100亿美金；诺基亚，拥有140多年历史，市值146亿美金；

没有互联网就没有小米的传奇，是什么让小米走上了神坛?一个卖煎饼果子的，怎么就成了互联网思维的范本?传统企业该如何运用互联网思维实现“二次创业”的梦想? 一段有关微信营销的神话

一群大学生，用微信营销卖水果，月收入4万!

柴公子通过兼职做微信营销卖板鸭，1个月流水过八万!

大雨通过微信营销卖黑枸杞，3个月 100万流水，全国发展代理商200家! 7天连锁酒店通过微信营销，1个月内，会员数从30万几何式增至120万! 小米手机通过微信营销，在短短3个月内吸引粉丝105万，网上订单暴增15倍! 星巴克通过微信营销，3周时间，仅“冰摇沁爽”一项产品销售额就突破750万! Vivo手机通过微信营销策划一场活动，在0.35秒内创造了350W元的销售奇迹! 凯迪拉克通过微信平台策划活动，30天吸粉37万，省去传统推广费用1000万! 这是一个充满着奇迹与想像的时代。

当你打开手机时，你就能收到客户的订单!

当你发动一次活动，你就能找到你的潜在客户!

当你关注供应商账号，你就能获得最新的采购行情!

当你策划一场线上活动，就能把千万粉丝聚集在一起!

这也是一个“冲动就是魔鬼”的时代

看到一个个微信营销的神话在我们身边发生，你冲动了吗?如果有，请暂停你的脚步。冲动，会让你付出惨重的代价!

微信，仅仅只是一种沟通工具。从功能角度说，并没有什么神奇的地方。要想释放它的营销价值，关键在“运营”二字。运营，需要智慧、系统、策略与手段。它需要我们投入精力去研究自己的行业，研究竞争对手，研究消费者心理。

请不要对技术盲目崇拜!

如果您对微信营销感兴趣，如果您希望通过微信提高销售业绩，如果您希望通过微信去维护老客户，建立自己的鱼塘。那么，《微信营销实战兵法训练营》这样的课程也许能够帮到您。

PS：不以实操落地为根本的培训都是耍流氓，不以行业特色为切入口的培训师都是土匪。

课程收益：

解构：微信营销的本质与真相；

思变：企业如何建立三位一体的微信营销系统；

系统：微信营销之私号营销篇加粉推广篇养粉运营篇粉丝变现篇；

数据1：加粉的14种方式增强粉丝黏性的5种武器；

数据2：微信矩阵营销的5大步骤内容营销的30个关注点；

数据3：微信活动策划的3大理由15个元素4大步骤；

沙盘演练1微信与私号营销；

沙盘演练2微信公号推广策划；

沙盘演练3微信群矩阵营销；

沙盘演练4微信账号活动设计。

课程大纲：

第一讲：微信营销的本质与真相

一、预见未来——毁灭前的疯狂

1、乱像丛生的微信营销世界

2、魂道术器与微信营销

二、我们的网络营销为何失败

1、这些年我们追过的互联网营销神器

2、营销的根本在哪里

三、微信营销黄金三角

1、我们的消费者都去哪儿了

2、微信营销黄金三角

3、微博的没落与真正价值

4、微信的崛起与营销误区

5、微商城流量变现机器

第二讲：微信营销之私号营销

1、微信印象功能篇

2、微信营销私号篇

3、微信私号营销的优势

4、微信私号如何做营销

第1轮沙盘推演实体店如何进行私号营销

第三讲：微信推广与矩阵营销

一、微信公号印象与图文转化率

1、订阅号VS服务号的功能与定位

2、公众账号与后台系统

3、数据分析与图文/活动复盘

4、如何提高微信图文转化率

二、微信账号的推广方式

1、线上推广的8种渠道

2、线下推广的6种渠道

3、二维码推广必须思考的5个问题 第2轮沙盘推演微信公号推广策划

三、如何防止微信公众号掉粉

1、给用户一个加粉的理由

2、谁是你的第一批关注者

3、如何防止掉粉

附件：在微信手机版上常用的3种辅助工具

四、微信群的建立与矩阵营销

1、微信群与部落文化

2、如何建立微信群

3、微信群矩阵营销的5大步骤

4、微信群矩阵运营的5点注意

第3轮沙盘推演微信群矩阵营销

第四讲：微信内容营销与活动策划

一、微信营销内容制胜

1、微信账号内容策划的5个要点

2、微信账号内容创作的8个技巧

3、微信账号图文标题的12个设计套路

二、微信营销活动策划

1、如何进行一次活动策划

2、创意活动策划的3大理由

3、设计活动规划的4个要素

4、如何写一份活动策划案

5、一个完备活动策划案的11个必备要素

6、如何写一份活动效果报告

7、一份活动效果报告必备的4个维度 第4轮沙盘推演微信账号活动设计

第五讲：微商城的玩法与团队建设

一、当微信具备手机支付功能之后

二、微商城功能模块与行业案例

1、移动电商模块与行业案例

2、餐饮酒店模块与行业案例

3、商超百货模块与行业案例

4、其他业态模块与行业案例

三、微信运营团队的建设

1、公众平台运营公式

2、公众平台团队架构与运营框架设计

3、公众平台运营流程与考核指标

第六讲：增强微信粉丝黏性的5种武器

1、增强微信粉丝黏性的5种武器

2、系列经典案例赏析

第七讲：一场关乎信念的革命

1、一场有关入口的战争

2、一场网络营销对传统营销的持续性革命 结尾：当想法成为信仰，一切皆有可能

讲师介绍：刘军荣
资深实战派网络营销、成功电商淘宝、天猫品牌网店杰出运营管理专家
微信、微博营销资深大玩家
中国电商现象观察者
电商营销实践者
腾讯集团互联网营销高级顾问
汇海集团任职讲师团团长
中国“电商定位5I模型”与“电商团队蛊毒理论”体系建立者
获“中国移动12580手机媒体首席讲师”称号、“中国腾讯团购业务金牌讲师”称号
帮助女装品牌“颖浩时尚服饰”、予爱生物科技、全网银饰第一品牌“久爱珠宝”、零维男鞋、芊芊佳邑服装、保温瓶品牌子路旗舰店等品牌的电商业绩至少提升2倍以上。
具有10年培训与教育工作经验；6年企业管理经验；4年互联网与电子商务品牌建设与营销策划经验。
实战经验：
刘军荣老师大学毕业后任职于上海福祉私立学校中学部担任授课老师、班主任，任职四年来，碾转于上海、浙江两省，开拓新的学校市场。在任教方面用心负责，深受学校领导和学生的欢迎，多次荣获优秀称号：获“2003/2004年度优秀班主任”、“2004/2005年度教育先锋贡献奖”、“爱岗敬业奖”、“2006/2007年度教育岗位杰出工作者”称号、“最受欢迎教师”称号。后就职于互联网上市公司汇海集团就职于互联网上市公司汇海集团任职讲师、讲师团团长。专注企业内部培训与对外商业演讲活动。演讲范围覆盖于华东上海、南京、苏州、杭州、无锡、宁波、义乌等地；华南深圳、广州、佛山、中山、东莞、汕头等城市。在历次演讲中获得中国腾讯、中国移动各地分公司高度肯定与赞扬。获“中国移动12580手机媒体首席讲师”称号、“中国腾讯团购业务金牌讲师”称号。 
刘军荣老师一直专注互联网与电子商务领域的研究与实践过程中，帮助众多企业实现了从0到1、从1到100、从100到10000的转型与跨越！ 

为实体女装品牌“颖浩时尚服饰”提供电商的品牌定位与营销策划，建立蒙卓诗旗舰店。为蒙卓诗第一次参加淘宝双十一中获得成功，单日销售额178万，创造了颖浩时尚服饰销售的历史最高记录。
为予爱生物科技提供电商的品牌营销定位与架构搭建，把分散的兵力收归一处，从10家店铺同时运作收编为3家店铺运作，最终从烧钱1000万的困境中摆脱出来。通过团队建设与能力提升，在2013年“双十一”活动中，通过前期活动预热、老客户的维护与营销策略的调整，通过电话与电商的双轨结合，实现了单日销售额达到250万的佳绩。 

为全网银饰第一品牌“久爱珠宝”进行了货品的全新营销规划，在全网各大平台，如淘宝、天猫、京东、当当、苏宁易购、亚玛逊、1号店等各大平台都成就了全网类目搜索排名第一的地位。原年营业额4500万。2013年“双十一”活动中，创造了单日销售额超过800万历史最高记录。
为零维男鞋进行品牌的重新定位、团队的重新梳理，关联销售的再次设计，最终使其推广费用降低了60%～70%，销售额却提升了4倍；为芊芊佳邑服装品牌进行了新的定位与营销设计，转化率从30%提升到60%，在广告费用不变的前提下，业绩提升2倍；帮助女装品牌朵拉芭娜旗舰店进行了全新的定位与策划，上千万库存一月脱销。帮助保温瓶品牌子路旗舰店进行了新的定位与策划，销售业绩提升2倍……
刘军荣老师拥有十余年的教育培训与电商品牌策划实操经验，具有电子商务团队建设、电子商务品牌策划与营销设计、电商企业内训师的实践能力。通过多年实践与研究，将消费心理学，职场心理学、社会心理学与电子商务运作、传统企业管理紧密结合，研发出了一套倍增电商利润（注意不是销量），突破电商红海，建立自有品牌的实效性课程体系。刘老师已成功为数百家电商企业提供了品牌策划与运营、团队搭建与文化建设的服务。通过与数百家电商企业的深入接触与服务，刘老师深刻地理解传统企业在电商化过程中的困惑与不足，并用自己的知识与体系帮助众多企业重新进行了品牌与模式设计、团队与文化架构，以最小的投资、最快的速度、最大的力度，最稳的平衡度推动了电商企业的快速发展。 

服务过的客户
中国移动、中国腾讯、无限讯奇、远梦家纺、予爱生物、蔻施中国、玫瑰柏拉图、玛士百网络、木儿家居、零维男鞋、美如画、乡村达人、金盛马灯饰、盛鼎电子、蓝碟科技、欧盟酒业、魅影空间、新佳美、广药陈李济、施奈芙化妆品、桢蓝珠宝、帝诺饰品、依妮莎蒂美体内衣、凯舒琪无痕内衣、久爱珠宝、简链服饰、灏航服饰、凝蒄贸易、欧培贸易、香槟小镇、玛卡玛莎、聚联通讯等数百家企业提供服务。 
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	对公帐号
	汇款方式：参会单位报名后请将参会款项汇至如下指定账号，发票在报到时领取。

户   名：中企联会（北京）企业管理中心    

开 户 行：中国工商银行北京市翠微路支行  

账    号：02000 8090 92000 78149

	发票开具
	    抬  头：（                                                    ）

	住宿代办
	□是  □否  数量及要求：（                                                         ）

	票务代办
	□是  □否  数量及要求：（                                                          ）


